ΑΝΑΦΟΡΕΣ ΠΗΓΩΝ ΣΕ ΕΡΓΑΣΙΕΣ
Αναπτύξετε την εργασία σας με δικά σας λόγια και μην αντιγράφετε παραγράφους ή σελίδες  από τη βιβλιογραφία (βιβλίων, περιοδικών κ.λ.). Επίσης μην αντιγράφετε από το διαδίκτυο ολόκληρα κομμάτια (copy-paste).
Αναφορές πηγών
	
	Αναφορά μέσα στην εργασία


	Παρουσίαση της πηγής στην βιβλιογραφία



	Όταν πρόκειται για έναν μονό συγγραφέα
	(Redman, 2006)
	Redman, P., 2006. Good essay writing: a social sciences guide. 3rd ed. London: Open University in assoc. with Sage


	Όταν πρόκειται για δύο συγγραφείς
	(Alexakis & Xanthakis, 2008)
	Alexakis, Ch. and Xanthakis, M., 2008. Behavioral Finance, Stamoulis Publications, Greece

	Όταν πρόκειται για περισσότερους των δύο 
συγγραφέων
	(Palmer et al., 2000)
	Palmer, M., Vitalis, A. and Tetu, M. (2000), Médias, temporalités et démocratie, Paris: Apogée.


	Όταν πρόκειται για ένα κεφάλαιο γραμμένο από ένα συγγραφέα σε μία έντυπη συλλογή
	(Karafolas and Katarachia, 2009) 
	Karafolas, S. and  Katarachia A. (2009), “Legislative framework on agriculture and credit cooperatives in Greece”, in D. Hiez, Droit comparé des coopératives européennes, Larcier, Collections de l’ Université de Luxembourg, 95-114


( Πώς να παρουσιάζετε τα άρθρα που είναι δημοσιευμένα σε επιστημονικά περιοδικά

	Αναφορά μέσα στην εργασία
	Παρουσίαση της πηγής στη βιβλιογραφία

	(Katarachia, 2013)
	Katarachia, A.,(2013). “Measuring service quality and satisfaction in Greek cooperative banking: an exploratory study”, Journal of Consumer Satisfaction, Dissatisfaction and Complaining Behavior, vol.26, pp. 55-75

	Όταν πρόκειται για παραπάνω από 2 συγγραφείς

(Zeithaml et al., 1996)
	Zeithaml, V., Berry, L. and  Parasuraman, A. (1996), “The behavioral consequences of service quality”, Journal of Marketing, vol. 60, pp. 31-46.

	Όταν ο συγγραφέας δεν μπορεί να αναγνωριστεί
«Ανώνυμος» ή «Anonymous» ή «Anon»

π.χ.

Marketing strategy (Anon., 1999)
	
	


( Πώς να παρουσιάζετε πηγές από το διαδίκτυο

	Αναφορά μέσα στην εργασία
	Παρουσίαση της πηγής στη βιβλιογραφία

	Internet

(Borooah and Mangan, 2009)
	      Borooah K. V. and Mangan J., (2009) Multiculturalism versus Assimilation: Attitudes towards Immigrants  in Western Countries,  International Journal of Economic Sciences and Applied Research 2 (2): 33-50 (online[pdf]). Available at:  http://www.econstor.eu/bitstream/10419/66646/1/659101289.pdf [Accessed  10 May 2013]



	Social Media
(Andrews, 2012)
	Andrews, A., 2012. Customer Focus Group [Facebook]. 11 November . Available at: <www.facebook.com/andrews> [Accessed 11 November 2010].




Για περισσότερες λεπτομέρειες  σχετικά με τις αναφορές και την παράθεση βιβλιογραφίας  παρακαλείσθε να ανατρέξετε στο σύνδεσμο:
http://libweb.anglia.ac.uk/referencing/harvard.htm (Harvard referencing system)
Α.Καταραχιά
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