2Η  ΕΡΓΑΣΙΑ

Είστε Μαρκετίστας σε μια επιχείρηση και φυσικά γνωρίζετε την επικοινωνιακή πολιτική του Μάρκετινγκ, η οποία βασίζεται στις καλές διαπροσωπικές σχέσεις. Στο πλαίσιο αυτό θέλετε να προωθήσετε την πώληση ενός προϊόντος, π.χ. κινητού τηλεφώνου ή ό,τι άλλο νομίζετε και πρέπει να διαπραγματευτείτε τη διαφήμιση του προϊόντος με διαφημιστικές εταιρείες για την πώλησή του. 

Απαντήστε στα παρακάτω ερωτήματα:
1. Ποιο μέσο διαπραγμάτευσης θα χρησιμοποιήσετε και γιατί;
2. Ποια σημεία θα πρέπει να προσέξετε, ώστε η διαπραγμάτευσή σας με τη διαφημιστική εταιρεία να μην εμποδιστεί;
3. Ποια στοιχεία πιστεύετε ότι πρέπει να διακρίνουν τον Μαρκετίστα σε αυτή τη διαπραγμάτευση, για να είναι επιτυχές το αποτέλεσμα;
4. Σκεφτείτε ποιες τεχνικές πειθούς θα χρησιμοποιήσετε για τη διαφήμιση ενός προϊόντος
α. Επιλέξτε το προϊόν
β. Χρησιμοποιείστε ως επικοινωνιακό εργαλείο την πειθώ στο μάρκετινγκ, με αυτό τον τρόπο δημιουργήσετε εικόνες, γλωσσικές λεζάντες κ.ά.
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