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Διάχυση της Καινοτομίας ορίζεται ο τρόπος µε τον οποίο οι Σεχνολογικές 

Καινοτομίες Προϊόντων και Διαδικασιών διαδίδονται, από την στιγμή της 

πρώτης παγκόσμιας υλοποίησής τους, σε διαφορετικές χώρες και περιοχές, 

αλλά και σε διαφορετικές αγορές και επιχειρήσεις, μέσα από εμπορικά ή 

άλλα κανάλια (Oslo manual, ΓΓΕΣ, 2000).  

  

Αν δεν υπάρξει διάχυση, η Σεχνολογική Καινοτομία Προϊόντων και Διαδικασιών 

δεν θα έχει καμία οικονομική επίδραση.  



Επίσης, Διάχυση μιας καινοτομίας ονομάζεται η διαδικασία κατά την οποία 

η καινοτομία, εξαπλώνεται από τη πηγή δημιουργίας της μέχρι τον 

τελευταίο της χρήστη.   

Κατά την μετάδοση της ιδέας ή τεχνικής, λαμβάνει χώρα αλληλεπίδραση 

μεταξύ αυτού που την διαδίδει και του αποδέκτη αυτής.  

Η διαφορά μεταξύ υιοθέτησης και διάχυσης είναι ότι η τελευταία συμβαίνει 

μεταξύ ατόμων ή άλλων μονάδων μιας περιοχής, ενώ η υιοθέτηση είναι 

θέμα ενός ατόμου ή μιας μονάδας. Η διάχυση είναι στην 

πραγματικότητα η χρονική εξέλιξη του ποσοστού υιοθέτησης η οποία 

μπορεί να περιγραφεί από μια καμπύλη τύπου S, (Rogers, 1995). 

 



Καμπύλη Τιοθέτησης Καινοτομίας (S-Shaped) 

 

 

Εηζαγσγή  Αλάπηπμε  Ωξίκαλζε - Κνξεζκόο  

Χξόλνο  

Απνγείσζε  

(Take-off) 



 

Από το ρυθμό διάχυσης μιας καινοτομίας εξαρτώνται:  

• Οι οικονομίες κλίμακας στην παραγωγή και υποστήριξη τεχνολογίας  

• Η ταχύτητα απόσβεσης της επένδυσης  

• Η οικονομική κατάσταση του παραγωγού της καινοτομίας 

• Η περαιτέρω βελτίωση της τεχνολογίας  

• Η ανάπτυξη και διάχυση άλλων τεχνολογιών  



ΔΙΑΔΙΚΑςΙΑ ΥΙΟΘΕΤΗςΗς ΚΑΙ ΔΙΑΧΥςΗς 
 

Κατά τον Rogers (1995) στη διαδικασία διάχυσης διακρίνονται 4 βασικά στοιχεία:  

1. η καινοτομία. Ο ρυθμός διάχυσης θα είναι μεγαλύτερος αν οι αποδέκτες αντιλαμβάνονται την 

καινοτομία:  

• Να έχει συγκριτικό πλεονέκτημα 

• Να είναι συμβατή  

• Να μην είναι υπερβολικά περίπλοκη  

• Να είναι δυνατή η δοκιμή της  

• Να προσφέρει παρατηρησιμότητα (τα αποτελέσματα της υιοθέτησης να είναι ορατά) 

  

2. τα κανάλια επικοινωνίας.  

Η διάχυση είναι μια διαδικασία επικοινωνίας με αντικείμενο την καινοτομία ανάμεσα σε δύο 

υποκείμενα, το πρώτο που έχει γνώση και το δεύτερο που αγνοεί την ύπαρξη της.   

Η μετάδοση από το ένα στο άλλο γίνεται μέσα από τα κανάλια επικοινωνίας.  

 Μαζικά κανάλια επικοινωνίας 

 Διαπροσωπικά κανάλια επικοινωνίας 

 



3. ο χρόνος  

΢ημασία δεν έχει τόσο εάν η καινοτομία χρησιμοποιείται για πρώτη φορά όσο η αντίληψη του 

υποκειμένου. Έτσι η διαδικασία υιοθέτησης επηρεάζουν:  

Η γνώση για την καινοτομία: 

 Ενημερότητα για την ύπαρξη της 

 Γνώση για το πώς χρησιμοποιείται  

 Γνώση των αρχών λειτουργίας της 

΢χηματισμός πειθούς για ευνοϊκή στάση απέναντί της  

Απόφαση για δέσμευση πόρων για την υιοθέτηση της  

Τλοποίηση της καινοτομίας 

Επιβεβαίωση της απόφασης βασισμένη σε θετικά αποτελέσματα  

 

4. Σο κοινωνικό σύστημα  

Η δομή του κοινωνικού συστήματος (το οποίο δεν παραμένει σταθερό στη διάρκεια του 

χρόνου) επηρεάζει τη διαδικασία διάχυσης με δύο τουλάχιστον τρόπους:  

• Η κοινωνική δομή  

• Η επικοινωνιακή δομή  

 



ΚΑΤΗΓΟΡΙΕς ΥΙΟΘΕΤΗςΑΝΤΩΝ ΚΑΙ ΧΑΡΑΚΤΗΡΙςΤΙΚΑ ΤΟΥς  
Υιοθετήσαντες Κοινά χαρακτηριστικά 

Καηλνηόκνη  

(innovators)  

2.5% 

 ρξεηάδνληαη κηθξόηεξν ρξόλν πηνζέηεζεο από ηνπο άιινπο  

 παξάηνικνη, θηλεηηθνί 

 ξηζθάξνπλ, εθηίζεληαη ζε πιεξνθνξίεο 

 δηαζέηνπλ νηθνλνκηθνύ πόξνπο γηα ηε δνθηκή κε επηθεξδώλ 

θαηλνηνκηώλ, θαη θαηαλόεζε ζύλζεηεο ηερληθή γλώζεο 

Πξώηκνη Υηνζεηήζαληεο  

(early adopters) 13.5%  

 αλεξρόκελνη ηεο θνηλσληθήο θηλεηνπνίεζεο  

 κεγαιύηεξνο βαζκόο ηεο εγεζίαο γλώκεο (opinion leaders) 

 κνληέιν ζην θνηλσληθό ζύζηεκα  

 ζεβαζκόο από ηζόηηκα κέιε,  

 επηηπρεκέλνη  

Πξώηε πιεηνςεθία 

(early majority) 34% 

 αιιειεπηδξνύλ ζπρλά κε όκνηνπο ηνπο  

 ζπάληα θξαηάλε ηε ζέζε ηνπ εγέηε γλώκεο 

  

Ύζηεξε πιεηνςεθία 

(Late majority)  

34% 

 αληηδξνύλ ζηελ πίεζε από ηνπο όκνηνπο ηνπο 

 νηθνλνκηθή αλαγθαηόηεηα  

 ζθεπηηθηζηέο  

 πξνζεθηηθνί 

Υζηεξήζαληεο  

(laggards) 

16%  

 Καζόινπ εγεζία γλώκεο 

 Απνκνλσκέλνη 

 Σεκείν αλαθνξάο απνηειεί ην παξειζόλ 

 Δύζπηζηνη γηα ηηο θαηλνηνκίεο 

 Οη δηαδηθαζίεο ιήςεο απόθαζεο είλαη ρξνλνβόξεο 

 Πεξηνξηζκέλνη πόξνη 



ΜΟΝΤΕΛΑ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΚΗΣ ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑΣ 

΢ημαντική συζήτηση στην οικονομία της τεχνολογικής καινοτομίας αφορά: 

εάν αυτή έχει δεχθεί ώθηση από την τεχνολογική ανάπτυξη (technology push, 

ώθηση τεχνολογίας ή ‗θεωρία του κλασσικού γραμμικού προτύπου των 

καινοτομιών‘). Δηλαδή η επιστημονική έρευνα διεξάγεται ανεξάρτητα από τις 

εμπορικές ευκαιρίες.   

  

ή κατευθύνεται από την αγορά, από τους παράγοντες που διαμορφώνουν τη 

ζήτηση (demand pull, ώθηση αγοράς ή ‗θεωρία των παρακινούμενων 

καινοτομιών‘).  

  

Σα εμπειρικά στοιχεία έχουν δείξει ότι συμβαίνουν και τα δύο, είναι αποτέλεσμα 

και των δύο δυνάμεων, και της τεχνολογία και της ζήτησης (Rennings, 

2000). 



ΓΡΑΜΜΙΚΑ ΜΟΝΤΕΛΑ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑς 

 



 

 

 

 

 
ΤΟ ςΥΖΕΥΚΤΙΚΟ (COUPLING) ΜΟΝΤΕΛΟ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑς  

(ςΥΝΔΥΑςΜΟς ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΚΗς ΕΞΕΛΙΞΗς ΜΕ ΑΝΑΓΚΕς ΤΗς ΑΓΟΡΑς) 
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